Ф. М. Достоевский - гений брендинга.
(текст из подготавливаемой к изданию  книги Джапарова Антона «Треансперсональный брендинг»).
Бренд «Достоевский»
В школе на уроке литературы, его нам представляют так - Великий Русский писатель Федор Михайлович Достоевский. Мы изучаем его биографию, творчество, постепенно прикасаясь к пространству идей являющихся двигателем его судьбы. Возможно, не всегда мы способны их выразить словом, но интуитивное чувствование этой основы неизбежно, так как она есть, она близка нам, она отражение наших духовных потребностей. Путь читателя предстает перед нами «возвращением к истокам» к душе писателя через познания материальной и социальной динамики произведений и судьбы Достоевского. Величие же писателя в тождестве его души и основных замыслов его романов, которое заключается в критериях фундаментальности и вечности. Его творчество понятно и искренне, ибо в каждой букве – есть он. 
Возможно, на одной из многочисленных лекций по маркетингу его нам представят так – «Бренд – Ф. М. Достоевский». И это высказывание, пусть и с экономическим душком, так же с точностью отражает это имя, укоренившееся в мировом сознании человечества. Супербренд «Достоевский», неслучаен и есть творение Гения, коим является природа мысли Федора Михайловича. Рассматривая литературные произведения Достоевского, невольно сталкиваешься с единой, «высоко-логической» структурой лежащей в основе творчества писателя. Структурой, основной функцией которой, является не столько целостность произведения сколько  приобщение читателя к идее, его отождествление с последней. Как уже говорилось выше – «путь читателя предстает перед нами «возвращением к истокам» к душе писателя через познания материальной и социальной динамики произведений и судьбы писателя», познания идеи через материю в которой выражена первая. Путь же писателя к читателю является относительной противоположностью и выстраивается по схеме «от идеи к материи». 
Бренд «Братья Карамазовы»
Для выявления закономерностей структуры творчества Ф. М. Достоевского и ее рассмотрение с точки зрения практики брендинга обратимся к роману «Братья Карамазовы». Сам роман, как и его автор, а так же главные герои, предстают перед нами как некий многоуровневый бренд, состоящий из: бренда – автора, бренда – романа, брендов – героев романа. Исходя из этого, критерием, определяющим практическую ценность выявленной структуры творчества в вопросах брендинга, становится ее наличие как основы на разных уровням этого многоуровневого бренда «Достоевский». 
Роман «Братья Карамазовы» предстает перед нами как множество событий, являющихся воплощением целостности основной идеи романа, через взаимодействие первых и составляющих их элементов. Здесь выявляется наличие разно-уровневых пространств, а именно идеального (идея романа) и диалектического (взаимодействие элементов). Идеальное пространство это царство абсолютной, чистой идеи, аффективной, интуитивной, «бессмысленной». Эта территория зачастую является непонятной для человека, невыразимой и требующей дальнейшей конкретизации. Именно трансформация чистой идеи в диалектическом пространстве через «расщепление» делает ее понятной для человека. Например, понятия добра и зла можно представить как понятия, выведенные из идеи «знание», при этом сами эти понятия «расщепляются» на следующий уровень понятий по отношению к которым первые являются «чистой идеей». Трансформация идеи в диалектическом пространстве на определенной стадии приобретает качество «атрибута», то есть происходит качественный переход от пространства диалектического в материальное. В процессе погружения в роман «Братья Карамазовы», мы становимся свидетелями определенных событий. Это диалектическое пространство романа, где происходит целостный процесс, а именно:

1. Событие является единством ее элементов, которые находятся по отношению друг другу в состоянии борьбы или партнерства. При этом само событие, суть «чистая идея», рождающаяся из взаимодействия участников события. Каждое событие уникально и является «чистой идеей», а все вместе событий романа, являются элементами «чистой идеи» идеального пространства. 
2. Имеет место и обратный процесс, в котором структура взаимодействия элементов события, определенна самим событием как реальностью выводимой из идеального пространства. То есть можно говорить о том, что событие является источником взаимодействия ее элементов в равной степени как и элементы события являются источником события. Процесс деления события на элементы приводит к формированию атрибутов материального пространства. На уровне романа атрибутами выступают его герои, материальное воплощение «идей» диалектического пространства. 
Из выше сказанного представляется возможным сделать вывод о существовании следующих процессов:
1. Процесс «творения» происходит по схеме: идеальное пространство – диалектическое пространство – материальное пространство (идея – событие – атрибут)

2. А процесс восприятия «творения» по схеме: материальное пространство – диалектическое пространство – идеальное пространство (атрибут – событие – идея). Что и делает писатель как бы следуя за восприятием читателя, начиная свое повествование с внешности характеристик героя или явление, далее встраивая его в контекст его окружения и из этого выводя его основную точку зрения (идею) на первые. 
Возвращаясь к роману «Братья Карамазовы» можно говорить о том, что диалектическим пространством романа являются события, атрибутами – герои романа, а идеальным пространств… А идеальным пространством? 
Отметим, что идеальное пространство является царством «чистой идеи», она не лежит на поверхности и скрыта. Ее познание происходит по средством метафоры, коей являются диалектическое пространство (события) и материальное (атрибуты). Процесс творчества является не чем иным как косвенным внушением, в котором конкретно определенные сущности являются лишь носителями, трансляторами скрытой первичной по отношению к ним реальности. События и атрибуты - это метафора, те фигуры, за которыми скрыто пространство «абсолютных идей», а действующие лица на уровне произведения являются лишь вторичной реальностью, в которой не просто отражается основная идея, но и происходит процесс ее социализации через диалектическое пространство, что приводит к ясности и конкретизации идеи, а так, же возможности эстетического и бытового переживания через причастие к героям и событиям которые понятны и близки по человеческой природе, что зачастую не способны дать абстрактные идеи. 
Чистая идея является энергетическим потенциалом диалектического и материального пространства, она оживляет последние, приводя их элементы в движение. Так на уровне романа среди туч диалектического и материального пространства мы видим свет  подобно пробивающемуся лучу солнца - идеальное пространство,  выраженное в коротких рассказах – рассуждениях герое романа. Они редки, но каждый из них приводит в движение не только диалектическое и материальное пространство произведения, но и героев романа. Эти мимолетные рассказы героев, подобные  истории старца Зосимы о последних днях жизни его брата, истории Ивана Карамазова о генеральской охоте пронизывают тонкой, невидимой нитью все произведение и являют «Лик Абсолютной Идеи». В каждом из этих мгновений романа нет противоположностей, они Абсолютны в своей идее и лежат в основе каждого героя и ситуации. По отношению к этим историям, которые приглашают читателя к созерцанию Игры Абсолюта, взаимодействие героев и событий романа лишь перевод первых на человеческий язык.

Бренд «Герой романа»
Идеальное пространство на уровне героя романы выражено в стержневой идее его внутреннего мира. Она имеет четкие границы, не смотря на свою социальную или божественную направленность, которые делают ее узнаваемой для читателя. Идеал героя непротиворечив и является порождением идеального пространства произведения. При этом само идеальное пространство героя не вплетает читателя в сюжетную линию романа, а скорее порождает в последнем «созерцателя». Позиция же созерцателя в большей степени способствует разотождествлению человека  с объектом и разрыву ассоциативных связей. Для приобщения читателя к роману необходима трансформация идеального пространства героя в диалектическом пространстве последнего, которое выражено в социальных связях, при которых реализуется столкновение противоположный идей не только на уровне взаимодействия героев, но и появление антипода во внутреннем пространстве действующих лиц. При встрече противоположностей происходит дальнейшая кристаллизация основной идеи героя и рождение «сопереживающего читателя», который является основным показателем процесса отождествления. С этого момента стержневая идея героя романа расщепляется и приобретает динамическую форму. Она теперь выражена в неоднозначности внутреннего пространства героя при этом, не теряя своих четких границ. Идеал все так же понятен читателю но при этом он становится не просто отвлеченной от реальности структурой но отражением внутреннего мира первого. Основы становятся все более понятными и узнаваемыми, а герои приобретают статус: «свой», «как я», «как мы». Теперь читатель прощает герою его слабо выраженные недостатки на фоне его преданности своему идеалу, что первый не способен сделать по отношению к «чистой идее». 
Атрибуты, то есть минимальный набор характеристик субъекта, по которым возможна идентификация последнего, являются вторым шагом писателя в процессе лепки героя романа по образу его стержневой идеи и первым шагом в восприятии читателя основной идеи героя. Внешний вид героя, выраженный в его одежде, походке, позе, месте жительства, квартирной утвари, «его крылатая фраза» и т. д. задает первоначальное впечатление о нем и образе его окружения, тут же и прорисовывается интуитивное представление о его внутреннем мире, который осознается читателем при включение автором героя в социальный контекст…
Р.S
Из всего вышесказанного можно сделать следующие выводы:

1. В структуре многоуровневого бренда «Достоевский» который включает в себя бренд – писатель, бренд – роман и бренд – герой романа на каждом уровне определяются три основных пространства:

- Идеальное 

- Диалектическое

- Материальное

Каждое из указанных пространств проходит процесс трансформации в каждом из двух других по средством метафоры.
2. Существует целостные процесс, в котором определяются следующие тенденции:
А. Создатель романа, или какой либо другой системы действует по схеме «Идеальное пространство – диалектическое пространство – материальное пространство.
Б. Восприятие же системы (романа) идет по схеме «материальное пространство – диалектическое пространство – идеальное пространство».

При этом, так как эти схемы являются частями целостного процесса, необходимо в творчестве прибегать к диагностике, того, насколько  материальное пространство (атрибут) является метафорой идеального пространства (идеи) и наоборот, а так же адекватность диалектического пространства как связующего звена и промежуточного процесса метафоризации. 
Продолжение следует…..
(скоро в статье «Жизнь и Бренд – как многоуровневая метафора»).
